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EN
G

 - Jotex inform
ation  

about products w
ith odour.

A
ll people are different and have different perceptions about w

hat sm
ells good 

and w
hat sm

ells bad. If you are sensitive to scents, you m
ay feel that  

a product sm
ells bad w

hich w
e at Jotex did not perceive as sm

elling bad.  
If this is the case, it is usually enough to air out the product for three to four 
days. M

ost undesired scents disappear by then.
If the scent does not go aw

ay after airing, it m
ay be due to  

several things:
• S

urface treatm
ents like varnish or paint m

ay have a strong scent.  
 

This usually disappears w
ith tim

e.
• G

lue m
ay also have a strong scent, w

hich also disappears w
ith tim

e.
• P

roducts that have been w
rapped in plastic m

ay have a scent w
hen  

 
unpacked. A

iring usually helps.

• W
ood, particle board and plyw

ood alw
ays have som

e degree of scent,  
	
w
hich	som

e	people	m
ay	find	unpleasant.

O
ther things that affect scent

R
em

em
ber that scents are m

ore noticeable in a sm
all room

 than a big one. 
S

cents m
ay be m

ore noticeable in a room
 w

ith little ventilation than  
a w

ell-ventilated room
.

W
hat should I do w

ith a product w
ith an unpleasant scent?

If the product still has an unpleasant scent after being aired out for several 
days, and you feel that it does not m

eet your expectations for that reason, you 
are w

elcom
e to return it to us.You can read m

ore on our w
ebsite jotex.se, w

here 
you	w

ill	find	inform
ation	at	the	bottom

	of	the	page	under	the	heading	G
eneral 	

R
ules.	B

ut	of 	course,	w
e	hope	you	are	satisfied	w

ith	your	product.

SE - Jotex inform
ation  

om
 produkter som

 luktar
A

lla vi m
änniskor är olika och har olika uppfattning om

 vad som
 luktar gott och 

vad som
 luktar illa. Ä

r du känslig för dofter kan du uppleva att en produkt luktar 
illa som

 vi på Jotex inte uppfattat som
 illaluktande. S

kulle så vara fallet brukar 
det	räcka	att	du	luftar	produkten	i	tre	till	fyra 	dagar.	D

e	flesta	oönskade	dofter	
försvinner då.  
Skulle lukten inte försvinna trots luftning kan det bero på olika saker: 
• Y

tbehandling som
 lack eller färg kan lukta starkt. D

et brukar försvinna  
 

m
ed tiden. 

• Lim
 kan också lukta starkt och även den doften försvinner m

ed tiden. 
• P

rodukter som
 varit förpackade i plast kan lukta vid uppackning.  

 
Luftning brukar hjälpa. 

• Trä, spånskivor och plyw
ood släpper alltid m

er eller m
indre doft, denna  

 
kan av vissa uppfattas som

 obehaglig.
A

nnat som
 påverkar doften

Tänk på att i ett litet rum
 känns lukt m

er än i ett stort rum
. I ett rum

 m
ed låg 

ventilation känns lukt m
er än i ett rum

 m
ed hög ventilation. 

Vad ska jag göra m
ed en vara som

 luktar obehagligt
O

m
 produkten inte slutat lukta obehagligt efter några dagars luftning och du 

upplever att den därför inte m
otsvarar dina förväntningar är du välkom

m
en att 

returnera den till oss. D
u kan läsa m

er på vår hem
sida jotex.se och där hittar du 

inform
ationen längst ner på sidan under rubriken A

llm
änna föreskrifter. M

en vår 
stora förhoppning är förstås att du är nöjd m

ed din vara.

FI - Jotex – tietoa  
tuotteista, joissa on haju.
K

aikki ihm
iset ovat erilaisia ja kaikilla on om

a käsityksensä siitä, m
ikä tuoksuu 

hyvälle ja m
ikä pahalle. Jos olet tuoksuherkkä, voit kokea tuotteen pahanhajuiseksi, 

vaikka Jotex ei pidä sitä pahanhajuisena. S
iinä tapauksessa yleensä riittää, 

että tuuletat tuotetta kolm
e tai neljä päivää. U

seim
m

at ei toivotut -hajut häviävät 
siinä ajassa.
M

ikäli haju ei katoa, voi siihen olla m
onia eri syitä:

• P
intakäsittely, kuten lakka tai m

aali, on voim
akkaan hajuinen. H

aju häviää  
 

 yleensä ajan m
yötä. 

• M
yös liim

a voi olla voim
akkaan hajuinen, m

utta m
yös sen haju häviää  

   ajan m
yötä.

• M
uoviin pakatut tuotteet voivat haista pakkauksesta poistam

isen jälkeen.  
  Tuuletuksesta on yleensä apua.

• P
uussa, lastulevyssä ja vanerissa on aina jonkinlainen haju, joka voi  

  tuntua jonkun m
ielestä epäm

iellyttävältä.
M

uuta tuoksuun vaikuttavaa
H

uom
ioi, että pienessä huoneessa haju tuntuu voim

akkaam
m

in kuin isossa 
huoneessa. H

eikosti ilm
astoidussa huoneessa haju tuntuu voim

akkaam
m

in kuin 
tehokkaasti ilm

astoidussa huoneessa.
M

itä teen tuotteelle, jossa on epäm
iellyttävä haju

M
ikäli tuote haisee epäm

iellyttävältä vielä m
uutam

an päivän tuuletuksen jälkeen 
eikä sen vuoksi vastaa odotuksiasi, voit palauttaa sen m

eille. 
Lue 	lisää	jotex.fi-sivun 	alareunasta 	kohdasta	Y

leiset	ehdot.	Toivom
m
e	tietenkin, 	

että olet tyytyväinen tuotteeseesi.

Jotex inform
ation about  

products w
ith odour.

N
O

 - Jotex’ inform
asjon  

om
 produkter som

 lukter.
Vi m

ennesker er forskjellige og har ulike oppfatninger om
 hva som

 lukter  
godt og hva som

 lukter vondt. Er du duftsensitiv, kan du oppleve at et produkt 
lukter vondt, selv om

 vi på Jotex oppfatter noe annet. E
r dette tilfellet, pleier 

det	å	væ
re	nok	at	du	lufter	produktet	i	tre	til 	fire	dager.	D

a	forsvinner 	de	fleste	
uønskede lukter.  
D

ersom
 lukten ikke blir borte til tross for lufting, kan dette  

skyldes ulike ting: 
•	O

verflatebehandling	som
	lakk 	eller	farge 	kan	lukte	sterkt. 	D

et	pleier	 
 

å forsvinne m
ed tiden. 

• Lim
 kan også lukte sterkt, og selv den lukten forsvinner m

ed tiden. 
• Produkter som

 har væ
rt innpakket i plast, kan lukte når de pakkes opp.  

 
Lufting bruker å hjelpe. 

•	Tre,	sponplater	og	kryssfiner	avgir	alltid	m
er 	eller	m

indre	lukt,	og	noen	 
 

syns dette er ubehagelig.
A

ndre ting som
 påvirker lukten

H
usk at lukt m

erkes m
er i et lite rom

 enn i et stort rom
. I et rom

 m
ed  

lav ventilasjon m
erkes lukt m

er enn i et rom
 m

ed høy ventilasjon. 
H

va kan jeg gjøre m
ed en vare som

 lukter ubehagelig?
D

ersom
 produktet ikke slutter å lukte ubehagelig etter noen dagers lufting, og  

du opplever at det derfor ikke tilsvarer dine forventninger, kan du returnere det  
til	oss.	D

u	kan	lese	m
er	på 	nettsiden	vår,	Jotex.no.	D

er	finner	du	inform
asjonen 	

nederst på siden under punktet G
enerelle vilkår. Vårt store håp er derim

ot at du 
er fornøyd m

ed varen din.
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